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LE CAS

Suite a une analyse interne, notre client, un détaillant en
alimentation, a découvert qu'une bonne partie de sa
clientele ne souhaitait plus recevoir de coupons papier par
la poste pour des raisons environnementales.

Nous devions trouver un moyen intelligent et efficace de
cibler ce public spécifique, pour préserver son engagement
avec notre client.
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L'AUDIENCE

Pour cibler les personnes qui refusaient les coupons
papier de notre client, nous avons croisé les adresses
personnelles de 200 000 clients qui s'étaient
désabonnés de ces circulaires avec nos données de
géolocalisation et nos images satellites.

Nous avons ensuite pu créer une audience spécifique
a partir des ID d'appareils de ces utilisateurs,
permettant a notre client de leur envoyer des coupons
par voie numerique, directement sur leurs téléphones,
plutdt que par voie postale.




DONNEES : ELEMENTS CLES DE LOCALISATION

Pour que cette campagne
réussisse, nous devions
déterminer I'emplacement
précis de notre cible.

Nous avons créé un
algorithme personnalisé de
haute qualité pour noter les

ID d'appareils saisis, et
n'inclure que les utilisateurs
de la plus haute qualité dans
notre audience.

Ainsi, en équilibrant
soigneusement I'échelle et la
précision des données, nous

Nous sommes assurés que
notre public cible était
suffisamment large pour
rouler sur un budget
important, tout en étant
capables de cibler les bons
utilisateurs avec précision.

Pour garantir encore plus le niveau de précision de notre

public cible, notre ensemble de données de localisation est
composé a 100 % de données SDK. Bien qu'elles soient
beaucoup plus précises que les données bidstream, il est
souvent plus difficile d'utiliser les données SDK sur une grande

échelle.
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IL EST RARE D'AVOIR ACCES A UNE BASE DE DONNEES COMME CELLE DE DRAKG,
QUIEST SUFFISAMMENT LARGE POUR MENER UNE CAMPAGNE A L'ECHELLE DE
L'ETAT OU DE LA PROVINCE, SANS COMPROMETTRE SON DEGRE DE PRECISION.




MEDIA: UAPPROCHE DRAKOY

MEDIA

Nous avons effectué un test
A/B sur notre audience, en
la comparant a des
audiences de géorepérage
plus traditionnelles, afin de
nous assurer que notre
solution personnalisée
produisait des résultats
supérieurs a la moyenne
pour notre client.

Nous avons également mis
en place une stratégie de
reciblage sur le site Web,

pour continuer a diffuser nos
publicités aupres du
nouveau trafic généré par
notre campagne.




ANALYTIQUE : LES RESULTATS DRAKU"

MEDIA

CETTE CAMPAGNE FOT UN
SUCCES POUR TOUTES LES
TDG PAR STR ATEG'E STRAATEBI‘ES MISES EN PLACE,
GRACE A NOTRE AUDIENCE
PERSONNALISEE GENERANT UN
TDC MOYEN DE

0.70%

EN COMPARAISON, LE TDC DE
0.10%
GPS GPS GPS

. REFERENCE DANS LE SECTEUR
Coyétiows:  Coppdieus: Mt gy Réference D'INDUSTRIE POUR CE TYPE DE
s secorele GAMPAGNE EST GENERALEMENT

D'ENVIRON 0.10%

Audience GPS Reciblage
personnalisée Site Web




pRAKO

Vous avez une idée de campagne, mais vous n’étes pas certain de la prochaine ?



